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GIDA EKONOMİSİ VE PAZARLAMA
	Seçmeli
	
3
	
-
	15.09.2025

	Dersi Veren Öğretim Üyesi & E-Posta Adresi
	 Doç. Dr.Elif Tuğçe AKSUN TÜMERKAN/ etaksun.tumerkan@aybu.edu.tr

	Öğrenci Görüşme Saatleri & Yeri
	Çarşamba günü 13.00-15.00 öğretim üyesi ofis

	Dersin İçeriği ve Amaçları
	Bu dersin amacı, öğrencilerin gıda sektöründe ekonomik ve pazarlama süreçlerini kapsamlı bir şekilde anlamalarını sağlamaktır. Ders kapsamında öğrenciler, gıda üretiminden tüketime kadar olan süreçleri ekonomik açıdan analiz edebilecek, maliyet ve fiyatlandırma stratejilerini değerlendirebilecek, pazarlama karmasını ve tüketici davranışlarını etkin bir şekilde uygulayabilecek bilgi ve becerileri kazanırlar. Ayrıca, ulusal ve uluslararası gıda pazarlarında karşılaşılan fırsat ve riskleri tanıyabilme, sürdürülebilir ve etik pazarlama ilkelerini uygulayabilme yetkinlikleri geliştirilir. Ders, teorik bilgilerle birlikte vaka çalışmaları ve uygulamalar aracılığıyla öğrencilerin pratik analiz ve karar alma becerilerini de güçlendirmeyi hedeflemektedir.

	Ders Kitabı / Kitapları

	Gıda Sanayi İşletme Ekonomisi – Bahattin Çetin  216 sayfa 

	Öğretim Yöntemi ve Teknikleri
	Powerpoint sunumu ve ogrencilerin de sunum yapmasi seklinde interaktif olarak islenmektedir. Destekleyici youtube videolari da cihazlari ve uygulama alanlarini gormek adina kullanilmaktadir. 

	Dersin Öğrenim Çıktıları
		1
	Gıda sektörünün ekonomik yapısını ve pazarlama süreçlerini açıklayabilme.

	2
	Gıda üretim-tedarik zincirindeki maliyet ve fiyatlama mekanizmalarını analiz edebilme.

	3
	Gıda pazarlama karması (ürün, fiyat, dağıtım, tutundurma) stratejilerini uygulayabilme.

	4
	Tüketici davranışlarını gıda bağlamında değerlendirebilme ve pazarlama kararlarını bu davranışlara göre şekillendirebilme.

	5
	Ulusal ve uluslararası gıda pazarlarında pazarlama fırsatlarını ve risklerini tanımlayabilme.

	6
	Sürdürülebilir ve etik pazarlama yaklaşımlarını gıda sektörüne uygulayabilme.




	Dersin Katkı Sağladığı Program Çıktıları
	Program Çıktısı (PÇ)
	1
	Gıda sektörünün ekonomik yapısını anlayarak, üretim, maliyet ve fiyatlandırma ilişkilerini analiz edebilme.

	2
	  Gıda pazarlama ilkelerini ve pazarlama karması (ürün, fiyat, dağıtım, tutundurma) bileşenlerini etkin biçimde uygulayabilme.

	3
	Tüketici davranışlarını gıda pazarlaması bağlamında değerlendirebilme ve pazarlama stratejilerini buna göre geliştirebilme.

	4
	 Ulusal ve uluslararası gıda piyasalarını analiz ederek rekabet koşullarına uygun stratejiler geliştirebilme.

	5
	Ekonomik analiz araçlarını (arz-talep, maliyet-fayda, fiyat esnekliği vb.) kullanarak gıda üretim ve pazarlama kararlarını destekleyebilme.

	6
	Gıda işletmelerinde pazarlama planları hazırlayabilme ve saha uygulamaları ile sonuçlarını değerlendirebilme.

	7
	Etik, sürdürülebilirlik ve sosyal sorumluluk ilkelerini gıda ekonomisi ve pazarlama süreçlerine entegre edebilme.

	8
	 Veri toplama, yorumlama ve raporlama becerilerini geliştirerek karar destek mekanizmaları oluşturabilme.

	9
	 Ekip çalışması, iletişim ve problem çözme becerilerini kullanarak gıda sektöründeki ekonomik ve pazarlama sorunlarına çözüm üretebilme.

	10
	  Gıda mevzuatı, kalite yönetimi ve gıda güvenliği sistemleri hakkında bilgi sahibi olma ve pazarlama süreçlerinde uygulayabilme.




	Dersin Alan Öğretimine Katkısı
	 Gıda ekonomisi ve pazarlama ilgili mesleki anlamda katkı sağlayacak bilgileri kazandıracak.

	Derste İşlenen Konular
		1. Hafta
	Gıda sektörüne giriş ve ekonomik önemi

	2. Hafta
	Gıda üretimi ve maliyet yapısı

	3. Hafta
	Gıda talebi ve fiyatlandırma mekanizmaları

	4. Hafta
	Gıda sektörüne giriş ve ekonomik önemi

	5. Hafta
	Tüketici davranışı ve marka yönetimi

	6. Hafta
	Pazar bölümlendirme, hedefleme ve konumlandırma Gıda sektörüne giriş ve ekonomik önemi

	7. Hafta
	Gıda dağıtım kanalları ve lojistik

	8. Hafta
	Ara sınav / değerlendirme

	9. Hafta
	Tutundurma stratejileri ve dijital pazarlama 

	10. Hafta
	Ulusal ve uluslararası gıda pazarı

	11. Hafta
	Sürdürülebilirlik ve etik pazarlama

	12. Hafta
	Güncel trendler ve vaka analizleri

	13. Hafta
	Öğrenci sunumları ve proje sunumu 

	14. Hafta
	Final  sınav




	Dersin Değerlendirilme Kriterleri
		Yarıyıl Çalışmaları
	Sayısı
	Katkı %

	Ara Sınav
	1
	%40

	Kısa Sınav
	
	%

	Ödev
	
	%10

	Devam
	
	%

	Uygulama
	
	%

	Proje
	
	%

	Yarıyıl Sonu Sınavı
	1
	%60

	Toplam
	
	%100




	Engellilik Politikası
	Bu dersteki performansınızı etkileyebilecek belgelenmiş bir engeliniz (görme, işitme veya fiziksel engel vb.) varsa, bu dersin tüm gereksinimlerini eşit bir şekilde karşılamak için makul koşulları ayarlamak üzere Engelsiz AYBU (https://aybu.edu.tr/engelsiz/içerik_listesi-327-yildirim-beyazit-universitesi-engelsiz-universite-birimi-yonergesi.html) ile görüşmeniz önerilir. Ayrıca, İnsan ve Toplum Bilimleri Fakültesi yönetimiyle de iletişime geçebilirsiniz. Sınavlar, ders materyalleri vb. ile ilgili herhangi bir ders ihtiyacının karşılanmasını sağlamak için ihtiyaçlarınızı mümkün olan en kısa sürede ders öğretim elemanına bildirmelisiniz.



