ANKARA YILDIRIM BEYAZIT UNiVERSITESi — TASARIM BOLUMU
DERS iZLENCESi

Ogretim Uyesi &
E-Posta Adresi

Dersin Kodu Dersin Adi Dersin Tiirii AKTS Dersin Onkosul lzlencenin -
Kredisi Bilgisi Hazirlanma Tarihi
GTP 225 MARKA VE REKLAM TASARIMI Secmeli 3 - 21.10.2025
Dersi Veren

Ogr. Gor. Begiin ERBAS & begunerbas@aybu.edu.tr

Ogrenci
GoOriisme
Saatleri & Yeri

Cuma, 13.00-13.50

Dersin igerigi

Bu ders ile 6grenciye; tasarim ve marka arasindaki iligkiyi sunarak, marka kavrami stratejilerinin, marka
iletisiminin tasarim konusu tzerindeki etkilerini kavrama becerisi kazandirmaktir. Bir markanin yaratilmasinda ve
yeni Urlin inovasyonu konularinda 6grencilere perspektif kazandirmayl amaglamaktadir. Ders, 6grencinin fikir,

ve Amaglari
metin, gorsel Gretmeye yonelik yaratici yeteneklerini ve marka kimligi, markalasma stirecini anlama, analiz etme
bilgisini kazandirmayi amaglamaktadir.
Dijital platform kaynaklari
DersKitabi/  |akademisyen ders notlari
Kitaplar
Ogretim
Yontemive g, derste, 6gretim yontem ve teknikleri olarak édevler, sinif ici tartismalar ve fikir yazilari kullanilacaktir.
Teknikleri
1 Marka ve reklam temel terminolojisini bilir.
2 Marka, markalasma kavramlari ve tarihsel strecini kavrar.
3 Marka iletisiminin tasarim konusu Uzerindeki etkilerini kavrama becerisi kazanir.
Dersin 4 Bir markanin marka tasarlama asamalarini ve marka kimligini olusturmayi 6grenir.
Ogrenim 5 Gelistirdigi coziimlerin arasindan hedef kitleye yonelik en yaratici fikri uygular.
Ciktilar 6 Co6zUmin hayata gecirilebilmesi icin uygun teknik ve yontemlerini kullanabilecektir.
7 Fikrini en iyi yansitacak teknigi arastirir ve secer.
8 Tasarlanan gorsele uygulanacak mecrayl tanir ve uygun baski yontemini secer ve
uygular.
Program Ciktisi (PC)
Farkli disiplinlere yonelik edindikleri bilgileri Grafik Tasarim uygulamalarinda
Dersin Katki PC4 kullanabilme, yorumlayabilme ve degerlendirebilme, sorunlari tanimlayabilme ve analiz
Sagladig edebilme becerisine sahip olurlar.
Program Ciktilari Farkh disiplinlere yo6nelik edindikleri bilgileri Grafik Tasarim uygulamalarinda
PC6 kullanabilme, yorumlayabilme ve degerlendirebilme, sorunlari tanimlayabilme ve analiz
edebilme becerisine sahip olurlar.

Dersin Alan
Ogretimine
Katkisi

Marka ve Reklam Tasarimi dersi, alan 6gretimine gorsel iletisim, yaraticilik ve stratejik disinme
becerileri kazandirarak dnemli katki saglar. Ogrenciler bu derste marka kimligi olusturma, hedef kitle
analizi ve etkili mesaj tasarlama slreclerini 6grenirler. Bu bilgi, onlarin tasarim yoluyla distince ve
duyguyu aktarabilme yetisini gelistirirken, 6gretmenlikte de 6grencilerine iletisim odakli ve yenilikgi
tasarim yaklasimlari kazandirmalarini saglar. Boylece marka ve reklam tasarimi dersi, alan 6gretiminde

hem estetik hem de iletisimsel becerileri gliclendiren bir 6grenme alanidir.
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1. Hafta D6nem planinin agiklanmasi ve genel terminolojiye giris
2. Hafta Markanin tanimi, marka ve markalasmanin tarihi (Dlinyada ve Turkiye’de)
3. Hafta Reklamin tanimi ve reklam kisa tarihi (Dlinyada ve Tirkiye'de)
4. Hafta Marka yonetimi slireci; marka imaji, marka ederi, marka sadakati, marka degeri, marka
farkindalg, algilanan kalite, marka ¢agrisimi
5. Hafta Marka tasarim slreci; marka kimligi, kisiligi, marka ismi, sembol, logo, slogan
kavramlarinin agiklanmasi, markanin temelleri
6. Hafta Marka ve Farkhlasma, kurumsal kimlik ve marka kavrami iliskisi, Markanin Anatomisi,
Swot analizi nedir? Kisisel Swot Analizi 5nemi
Derste 7. Hafta Kullanici-marka iliskisinin incelenmesi, markalasmada duyusal faktorlerin etkileri. Marka
islenen ¢agrisimlari, tasarim ve marka iliskisi, itibar yonetimi
Konular 8. Hafta Ara Sinav Haftasi
9. Hafta Stratejik marka yonetimi sireci, marka degerini bliytitmek ve strdirmek
10. Hafta | Basarili Marka Yonetimi icin neler yapilmalidir? Tasarimin marka ve mekan olarak
dontsim.
11. Hafta | Tirk Patent ve Marka Kurumu, Sinai Milkiyet Kanunu, tescil, markanin korunmasi.
12. Hafta | Marka kimligi slireci: Arastirma yapma, stratejiyi netlestirme, kimlik tasarimi
13. Hafta | Marka kimligi sireci: Varliklari yénetme, marka degeri
14. Hafta | Marka ve reklam tasarimi Gizerine incelemeler
15. Hafta | Dlnyadan ve Tirkiye’den 6ncti marka ve reklam yénetim érnekleri ve basari hikayeleri
Yariyil Calismalari Sayisi Katki %
Ara Sinav 1 % 30
Kisa Sinav %
Odev 4 % 20
Dersin S
Degerlendiriime Devam %
Kriterleri Uygulama %
Proje %
Yariyil Sonu Sinavi 1 % 50
Toplam 6 %100
Bu dersteki performansinizi etkileyebilecek belgelenmis bir engeliniz (gérme, isitme veya fiziksel engel vb.) varsa, bu dersin
tim gereksinimlerini esit bir sekilde karsilamak icin makul kosullari ayarlamak {lizere Engelsiz AYBU
Engellilik (https://aybu.edu.tr/engelsiz/icerik listesi-327-yildirim-beyazit-universitesi-engelsiz-universite-birimi-yonergesi.html) ile
Politikasi gorismeniz onerilir. Ayrica, Teknik Bilimler Meslek Yiksekokulu ydnetimiyle de iletisime gecebilirsiniz. Sinavlar, ders

materyalleri vb. ile ilgili herhangi bir ders ihtiyacinin karsilanmasini saglamak igin ihtiyaglarinizi mimkiin olan en kisa siirede

ders 6gretim elemanina bildirmelisiniz.
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