	ANKARA YILDIRIM BEYAZIT ÜNİVERSİTESİ – TIBBİ HİZMETLERİ VE TEKNİKLER BÖLÜMÜ-OPTİSYENLİK PROGRAMI
DERS İZLENCESİ

	Dersin Kodu
	Dersin Adı
	Dersin Türü
	AKTS
Kredisi
	Dersin Önkoşul Bilgisi
	İzlencenin Hazırlanma Tarihi

	
OPT123
	
OPTİSYENLİKTE MARKA YÖNETİMİ
	
Seçmeli

	
3
	
YOK
	20.09.2025

	Dersi Veren Öğretim Üyesi & E-Posta Adresi
	 Öğr.Gör. Dr. Özgür ÖZÜNLÜ ozgurozunlu@aybu.edu.tr

	Öğrenci Görüşme Saatleri & Yeri
	 Pazartesi 10:00-12:00

	Dersin İçeriği ve Amaçları
	Marka yönetimi dersinin amacı, öğrencilere marka kavramı ve optisyenlik alanında marka yönetimi hakkında genel bir anlayışın kazandırılmasıdır.

	Ders Kitabı / Kitapları

	Öğretim elemanı ders notları

	Öğretim Yöntemi ve Teknikleri
	Düz anlatım, interaktif anlatım, beyin fırtınası, sınıf tartışması

	Dersin Öğrenim Çıktıları
		1
	Markanın tüketiciler ve firmalar açısından önemini kavrayabilir

	2
	Markaya ilişkin temel kavramlar hakkında yorum yapabilir

	3
	Güçlü bir markanın zaman içinde nasıl yaratıldığı hakkında yorum yapabilir.

	4
	Optisyenlik alanında marka yönetim sürecinin temel aşamalarını analiz edebilir.

	5
	İşletmenin strateji ve amaçlarına göre sürdürülebilir marka stratejileri tasarlayabilir.

	6
	Optisyenlik alanında marka yönetimini hakkında eleştirel analiz becerilerini kazanabilir. 

	7
	Marka yönetiminin etik ve yasal boyutlarını açıklayabilir.




	Dersin Katkı Sağladığı Program Çıktıları
	Program Çıktısı (PÇ)
	PÇ2
	Optisyenliğin tarihçesi optisyenlik mesleğinin yetki ve sorumlulukları, sağlık ve optisyenlik terminolojisi hakkında bilgiye sahiptir.

	PÇ5
	Optisyenlik alanı ile ilgili sahip olduğu temel bilgi birikimi ve becerilerini kullanarak alanında verilen bir görevi yerine getirir.

	PÇ7
	Optisyenlik alanında görev, hak ve sorumlulukları ile ilgili yasa, yönetmelik, mevzuata uygun davranır ve mesleki ve etik değerleri gözeterek çözüm önerileri geliştirir.

	PÇ8
	Kişisel ve mesleki gelişim için gerekli programlara, meslek içi eğitim, kurs, konferans gibi faaliyet ve çalışmalara katılır.

	PÇ11
	Mesleki uygulamada karşısına çıkan karmaşık ve/veya öngörülmeyen sorunları bilgi birikimini kullanarak çözer ve bunları meslektaşları ile paylaşır.

	PÇ13
	Optisyenlik alanında edindiği temel düzeydeki bilgi ve becerileri eleştirel olarak değerlendirir ve meslektaşlarıyla fikir alışverişinde bulunur.

	PÇ15
	Dil ve tarih bilinci ve duyarlılığı gelişmiş biri olarak Türkçeyi doğru ve etkili kullanır ve temel düzeyde tarih, dil ve yabancı dil bilgisine sahiptir.




	Dersin Alan Öğretimine Katkısı
	Öğrenciler, güncel bilgileri içeren ders kitabı ve öğretim elemanı ders notları ile ileri düzeyde teorik ve pratik yaklaşımlar hakkında bilgi sahibi olabileceklerdir.

	Derste İşlenen Konular
		1. Hafta
	Marka yönetimine giriş: marka kavramı ve markanın tarihsel gelişim süreci

	2. Hafta
	Markanın tüketici ve işletmeler açısından önemi, marka çeşitleri

	3. Hafta
	Optisyenlik alanında markaya ilişkin temel kavramlar: marka çağrışımları, marka farkındalığı, marka imajı,

	4. Hafta
	Optisyenlik alanında markaya ilişkin temel kavramlar: marka kişiliği, marka eşitliği

	5. Hafta
	Marka yönetim sürecine genel bir bakış: marka yönetimin sürecinin aşamaları, marka liderliği, marka yöneticilerinin görev ve sorumlulukları

	6. Hafta
	Müşteri temelli marka eşitliği: marka eşitliğinin kaynakları, güçlü marka oluşturmanın aşamaları, müşteri değerinin oluşturulması

	7. Hafta
	Optisyenlik alanında marka konumlandırma: marka konumlandırmayı etkileyen etkenler,

	8. Hafta
	Ara Sınav Haftası

	9. Hafta
	Optisyenlik alanında marka konumlandırma örnekleri

	10. Hafta
	Marka eşitliği oluşturmak için marka elementlerinin seçimi: marka elementleri seçim kriterleri

	11. Hafta
	Marka eşitliği ve bütünleşik pazarlama iletişimi: pazarlama iletişimi seçenekleri, bütünleşik pazarlama iletişim programlarının geliştirilmesi,

	12. Hafta
	Marka eşitliği ölçüm sistemlerinin geliştirilmesi: Kalitatif ve kantitatif araştırma teknikleri

	13. Hafta
	Marka stratejilerinin tasarımı ve uygulanması: marka mimarisi, marka hiyerarşisi, bir marka stratejisinin tasarımı

	14. Hafta
	Marka yönetiminde etik ve yasal konular: marka yönetiminin etik boyutu ile ilgili örnek olay çalışmaları

	15. Hafta
	Final Sınavı Haftası




	Dersin Değerlendirilme Kriterleri
		Yarıyıl Çalışmaları
	Sayısı
	Katkı %

	Ara Sınav
	1
	%40

	Kısa Sınav
	
	%

	Ödev
	
	%

	Devam
	
	%

	Uygulama
	
	%

	Proje
	
	%

	Yarıyıl Sonu Sınavı
	1
	%60

	Toplam
	2
	%100




	Engellilik Politikası
	[bookmark: _GoBack]Bu dersteki performansınızı etkileyebilecek belgelenmiş bir engeliniz (görme, işitme veya fiziksel engel vb.) varsa, bu dersin tüm gereksinimlerini eşit bir şekilde karşılamak için makul koşulları ayarlamak üzere Engelsiz AYBU (https://aybu.edu.tr/engelsiz/içerik_listesi-327-yildirim-beyazit-universitesi-engelsiz-universite-birimi-yonergesi.html) ile görüşmeniz önerilir. Ayrıca, Sağlık Hizmetleri Meslek Yüksekokulu yönetimiyle de iletişime geçebilirsiniz. Sınavlar, ders materyalleri vb. ile ilgili herhangi bir ders ihtiyacının karşılanmasını sağlamak için ihtiyaçlarınızı mümkün olan en kısa sürede ders öğretim elemanına bildirmelisiniz.



